Posicionamento

44 [T Como quero que minha marca seja lembrada por cada uma dessas
personas?

A ideia aqui € moldar uma mensagem central, com tom e proposta adequados para cada
publico. Vamos trabalhar com uma estrutura simples e poderosa:

44 Para [personal, que [problema/desejo], a lllimitar é [categoria], que
oferece [beneficio principal] de forma [diferencial].

Posicionamento para Mariana

44 Para lojistas iniciantes que querem sair das planilhas e vender com
mais seguranca, a lllimitar é um sistema de gestao (ERP) que oferece
controle completo de estoque, vendas e caixa de forma simples
(intuitiva), acessivel e com suporte humanizado.

e [T] Palavra-chave: Facilidade
e [[1Tom: Amigavel, encorajador
e [] Diferencial: Interface descomplicada e suporte préximo

Posicionamento para Ricardo

44 Para varejistas em crescimento que precisam organizar processos e
tomar decisoes rapidas, a lllimitar € uma plataforma completa de



gestao que unifica canais, traz previsibilidade financeira e acompanha
a expansao do negocio com robustez (solidez).

e [T] Palavra-chave: Escalabilidade
e [I]Tom: Estratégico, confiante
o [] Diferencial: Integracao multicanal e visao gerencial avancada

Posicionamento para Sénia

44 Para lojistas experientes que querem modernizar sem complicacao, a
lllimitar € um sistema pratico que organiza o dia a dia, simplifica o
controle financeiro e oferece suporte passo a passo (guiado).

¢ [T] Palavra-chave: Confianca
e [T1 Tom: Acolhedor, didatico
e [] Diferencial: Atendimento préximo e adaptacao gradual
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